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Sono nato in una famiglia in cui il cibo &
sempre venuto al primo posto. Mio padre
insegnava cucina e faceva lo chef, mia madre
si & dedicata ai figli e alla casa. La prima ricetta
di cui ho memoria € il ragu.
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‘ Lo chef & un mestiere che devi sentirti veramente B 1~ it da it

nell'anima. Sono estremamente conviNto che cuochi
si nasce e non si diventa, nel senso che € un mestiere
che devi fare perché lo ami e non perché magari hai
deciso di frequentare la scuola alberghiera.
Questo € un mestiere che devi viverlo dentro e la
mia cucina racconta esattamente chi sono io nella
mia vita”
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Cibo, ristorazione, tendenze e tanto altro
“Foodlifestyle” & il magazine dedicato al
mondo del food, affrontato da piu punti di
vista. Nello specifico, il giornale & uno
spazio dedicato all’'approfondimento delle
tematiche del settore: dall’'attualita alle
tendenze, dal fenomeno del momento alla
storia, dal food visto dai social alle curiosita
provenienti dal resto del mondo, dando
voce ai protagonisti e con un appeal
professionale e dinamico.

Un magazine che sia lo sguardo sul mondo
del food, che faccia da ponte tra la parte
tradizionale della ristorazione e quella piu
innovativa e social, mettendo a confronto
progetti, start up e tendenze, per dare
completezza al racconto di un settore che
quotidianamente si evolve e si arricchisce.
Uno strumento che parli dell'eccellenza
gastronomica nazionale e internazionale,
mettendo al centro i protagonisti che, con
loro idee, contribuiscono a migliorare e a
rendere unico il settore.
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Il lettore di Foodlifestyle & eterogeneo, dal
momento che rispecchia la complessita e
la pluralita di un settore che attira un
pubblico diversificato. Caratteristiche del
target: eta 20 -45; colto e appassionato di
food; con uno spiccato interesse alle
ultime tendenze di settore; che ama
aggiornarsi; che lavora nel settore food o
vorrebbe lavorarci; che si informa sui trend;
propenso al consumo e all'acquisto esclu-
sivo e particolare in ambito food; che ama

viaggiare.
Readers 1 5 O k
Instangram Followers .I 05 k
Facebook followers .I O O k
Monthly page views 24 m
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500.000 copie in digitale
periodicita trimestrale
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Per ogni pubblicazione una copertina dedicata al contenuto principale del magazine.
| temi trattati spaziano tra attualita e innovazione del settore food, tradizioni, curiosita, interviste e approfondimenti.



LAYOUT E CONTENUTI
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FOOD LIFESTYLE E:

Food, tendenze, curiosita.
Idee e progetti.

Professionisti ed esponenti
del settore che raccontano e
si raccontano.

| nuovi approcci, i concept
piu interessanti.

Fiere, eventi, anticipazioni e
appuntamenti.

Approfondimenti e interviste
sul settore food e sul mondo
della ristorazione.

Pubbliredazionali: le aziende
si raccontano ad un pubbli-
co di professionisti, presen-
tando prodotti, soluzioni e
innovazioni.

Focus su chef, aziende,
professionisti e personaggi,
le curiosita, le anteprime.
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SPAZIO AGLI APPROFONDIMENTI

In ogni numero vi & uno spazio di approfon-
dimento dedicato agli eventi piu importanti
a livello internazionale, nonché interviste ad
esponenti del settore: chef, imprenditori,
giornalisti, critici, personaggi del momento,
professionisti. E in ogni numero vi € anche
uno spazio alle idee, ai progetti, nonché
pagine dedicate a prodotti, tendenze.
Soprattutto ogni numero sara l'occasione
per mettere a confronto i due (o i tanti)
mondi che descrivono e raccontano il food

oggi.
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Foodlifestyle & un magazine
quadrimestrale, le cui uscite
sono previste nei mesi* di:
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* Contenuti e date possono cambiare a discrezione dell’Editore
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LEADER BOARD - T120X90px 590€ 1.120€

BOX NOTIZIE 270X270px 450€ 850€

BOX PROTAGONISTI 270X270px 370€ 690€

BOX APPROFONDIMENTI 270X270px 290€ 550€

SPAZI PUBBLICITARI

BOX VIDEO - 270X270px 390€ 740€
MAGAZINE DIGITAL E PRINT
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PAGINA SINGOLA - 1370€

PAGINA DOPPIA - 1970€

PAGINA REDAZIONALE - 1390€
MEZZA PAG ORIZZONTALE - 890€

mm 140



TERMINI CONTRATTUALI

1) Conclusione del contratto: |l contratto si intendera
concluso quando il committente avra inviato la presen-
te offerta, sottoscritta in ogni sua parte per accettazio-
ne, in qualunque forma scritta, anche via email. 2)
Consegna del messaggio pubblicitario: il messaggio
pubblicitario dovra essere consegnato entro e non
oltre 15 giorni prima della prevista pubblicazione. 3)
Modalita di esecuzione del contratto: La programma-
zione della diffusione del messaggio pubblicitario
potra essere soggetta a variazioni conseguenti ad
esigenze tecniche del servizio, senza che cid comporti
responsabilita alcuna per Global Business s.r.l. 4) Obbili-
ghi e responsabilita del committente: || committente
si impegna a garantire la conformita dei messaggi
pubblicitari alle leggi, a regolamenti e usi vigenti, ivi
compreso il Codice di autodisciplina della Comunica-
zione Commerciale; il Committente dichiara e garanti-
sce di essere proprietario dei diritti di utilizzazione
economica dei messaggi pubblicitari e dei relativi
contenuti e/o di essere in possesso della licenza o
autorizzazioni necessarie, obbligandosi a tenere inden-
ne e manlevata Global Business s.r.l. verso i terzi. 5)
Corrispettivo e modalita di pagamento: Anche qualo-
ra il committente agisca in quanto inderogabilmente
previsto dalla legge: implicano I'adesione completa e
senza riserve alle stesse del committente; rimarranno
valide anche in nome e per conto di un soggetto terzo,
la fattura verra sempre emessa nei confronti del
committente, il quale & e restera I'unico soggetto obbli-
gato al caso di successive modifiche o revisioni da
parte della societa, che non si applicheranno ai
contratti gia conclusi in forza delle stesse, salvo quanto
pagamento del corrispettivo previsto nel contratto. |
pagamenti dovranno essere effettuati nei termini
indicati nel contratto. Il pagamento dovra avvenire
entro 30 giorni dalla data di emissione della fattura tra
le parti, anche se anteriore alle condizioni generali,
salvo espressa diversa previsione. 6) Legge applicabile
e foro competente: Il contratto € regolato dalla legge
italiana. Per ogni controversia in ordine all'interpreta-
zione o esecuzione del presente contratto sara compe-
tente esclusivamente il foro di Milano. 7) Trattamento
dati personali: messaggio pubblicitario sui mezzi,
eventualmente indicata nel contratto o concordata
successivamente, a valore puramente indicativo e non
vincolante trattamento dei dati personali dei commit-
tenti, ove applicabile avverra da parte della societa
all'informativa gia resa ai sensi della societa proprieta-
ria dei mezzi. La programmazione della diffusione del
messaggio pubblicitario, pertanto, potra essere
soggetta a variazioni normativa applicabile. Global
Business srl con sede legale in via Albricci 9, 20124 -
Milano, P.lva n° 07707940727.
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Testata registrata al tribunale di Milano al n.34
del 31/01/18.
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