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Antonio Cannavacciuolo
MICHELIN

Sono nato in una famiglia in cui il cibo è 
sempre venuto al primo posto. Mio padre 

insegnava cucina e faceva lo chef, mia madre 
si è dedicata ai figli e alla casa. La prima ricetta 

di cui ho memoria è il ragù.



Bruno Barbieri

MICHELIN

Lo chef è un mestiere che devi sentirti veramente 
nell'anima. Sono estremamente conviNto che cuochi 
si nasce e non si diventa, nel senso che è un mestiere 
che devi fare perché lo ami e non perché magari hai 

deciso di frequentare la scuola alberghiera.
Questo è un mestiere che devi viverlo dentro e la

mia cucina racconta esattamente chi sono io nella 
mia vita”
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Cibo, ristorazione, tendenze e tanto altro
“Foodlifestyle” è il magazine dedicato al 
mondo del food, affrontato da più punti di 
vista. Nello specifico, il giornale è uno 
spazio dedicato all’approfondimento delle 
tematiche del settore: dall’attualità alle 
tendenze, dal fenomeno del momento alla 
storia, dal food visto dai social alle curiosità 
provenienti dal resto del mondo, dando 
voce ai protagonisti e con un appeal 
professionale e dinamico.

Un magazine che sia lo sguardo sul mondo 
del food, che faccia da ponte tra la parte 
tradizionale della ristorazione e quella più 
innovativa e social, mettendo a confronto 
progetti, start up e tendenze, per dare 
completezza al racconto di un settore che 
quotidianamente si evolve e si arricchisce.
Uno strumento che parli dell’eccellenza 
gastronomica nazionale e internazionale, 
mettendo al centro i protagonisti che, con 
loro idee, contribuiscono a migliorare e a 
rendere unico il settore.

MEDIAKIT 2023 - FoodLifestyle è un marchio di proprietà di Global Business utilizzato sotto licenza
per l’edizione della rivista FoodLifestyle.
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momento che rispecchia la complessità e 
la pluralità di un settore che attira un 
pubblico diversificato. Caratteristiche del 
target: età 20 –45; colto e appassionato di 
food; con uno spiccato interesse alle 
ultime tendenze di settore; che ama 
aggiornarsi; che lavora nel settore food o 
vorrebbe lavorarci; che si informa sui trend; 
propenso al consumo e all’acquisto esclu-
sivo e particolare in ambito food; che ama 
viaggiare.
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MEDIAKIT 2023 - FoodLifestyle è un marchio di proprietà di Global Business utilizzato sotto licenza
per l’edizione della rivista FoodLifestyle.
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500.000 copie in digitale
periodicità trimestraleDigital

Social

Newsletter

Print

Eventi

MEDIAKIT 2023 - FoodLifestyle è un marchio di proprietà di Global Business utilizzato sotto licenza
per l’edizione della rivista FoodLifestyle.
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Per ogni pubblicazione  una copertina dedicata al contenuto principale del magazine. 
I temi trattati spaziano tra attualità e innovazione del settore food, tradizioni, curiosità, interviste e approfondimenti.

1

FEDERICO ZANELLATO
A Sydney, il cuore italiano della 
cucina giapponese.

ANDREA APREA
La tradizione del “futuro”.

MATTEO METULLIO
Dal profumo di storia 
a quello di casa.

LUIGI BIASETTO
Gli ingredienti segreti 
di un dolce storico.

ANTONINO
CANNAVACCIUOLO
Impegno, passione e Napoli sempre nel cuore.
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BRUNO 
BARBIERI
La ricetta di una vita da chef

“OTTANTAGRAMMI”
Il peso della felicità 
per Giuseppe Panebianco

UNA FAVOLA 
CHE SI CHIAMA VINO
La straordinaria storia della Cantina Placido Volpone

MATIAS 
PERDOMO
La memoria del gusto
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ALESSANDRO
BORGHESE
Il cuoco più amato della TV si racconta.

MARCO
SACCO
L’intervista allo “chef d’acqua dolce”.
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ALESSANDRO TISCIONE
Verso una “nuova” pasticceria. 

DAVIDE
OLDANI
Nessuna, centomila e una...cucina!

PIETRO ZARDINI
le vigne della Valpolicella.
L’affascinante viaggio tra

BLUEBERRY STUDIO
Un viaggio nella food photography 
di Francesco Bellesia e Nicoletta Innocenti.

TERRY GIACOMELLO
Il genio della follia creativa.
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Rosanna MARZIALE
Il volto dolce e tenace della cucina italiana

Damiano NIGRO
Nel cuore e nell’anima dell’Alta Longa

Caterina CERAUDO
Pochi ingredienti e tanta passione

L’amaro dei Murazzi
Lo spirito di Torino distillato in bottiglia

Ernesto IACCARINO
Benvenuti a “Casa Don Alfonso” 1890
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ANDREA
PALA

Miglior giovane
enologo 2021

ANTONIO
BUFI

Il caos creativo 
di uno chef anarchico

CAMPIONI DEL MONDO!
Talento e passione in pasticceria

BU:R
MILANO
La rivoluzione contemporanea
di Eugenio Boer

on siete capaci di qualche stregoneria, 
è inutile che vi occupiate di cucina".

 (Sidonie Gabrielle Colette)
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MARTINA
CARUSO

L’amore per l’isola che
profuma di capperi

MATTEO
SORMANI

La montagna nel cuore 
e nei piatti

 Con Gaetano Trovato la cucina diventa un palcoscenico
ARNOLFO THE FRAME

ALESSANDRO PIZZUTO
Verso una comune coscienza sostenibile

MICHELA
COPPA

Muoviti con passione e riscopri
la vera essenza della cucina
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FOOD LIFESTYLE È:

SPAZIO AGLI APPROFONDIMENTI

• Food, tendenze, curiosità.
• Idee e progetti.

• Professionisti ed esponenti 
del settore che raccontano e 
si raccontano.

• I nuovi approcci, i concept 
più interessanti.

• Fiere, eventi, anticipazioni e 
appuntamenti.

• Approfondimenti e interviste 
sul settore food e sul mondo 
della ristorazione.

• Pubbliredazionali: le aziende 
si raccontano ad un pubbli-
co di professionisti, presen-
tando prodotti, soluzioni e 
innovazioni.

• Focus su chef, aziende, 
professionisti e personaggi, 
le curiosità, le anteprime.
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La Cucina, 
una “questione” di rispetto.

Intervista a 
NORBERT NIEDERKOFLER 

In ogni numero vi è uno spazio di approfon-
dimento dedicato agli eventi più importanti 
a livello internazionale, nonché interviste ad 
esponenti del settore: chef, imprenditori, 
giornalisti, critici, personaggi del momento, 
professionisti. E in ogni numero vi è anche 
uno spazio alle idee, ai progetti, nonché 
pagine dedicate a prodotti, tendenze. 
Soprattutto ogni numero sarà l’occasione 
per mettere a confronto i due (o i tanti) 
mondi che descrivono e raccontano il food 
oggi.

MEDIAKIT 2023 - FoodLifestyle è un marchio di proprietà di Global Business utilizzato sotto licenza
per l’edizione della rivista FoodLifestyle.
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Foodlifestyle è un magazine 
quadrimestrale, le cui uscite 
sono previste nei mesi* di:

- MARZO
- LUGLIO
- NOVEMBRE

MEDIAKIT 2023 - FoodLifestyle è un marchio di proprietà di Global Business utilizzato sotto licenza
per l’edizione della rivista FoodLifestyle.

* Contenuti e date possono cambiare a discrezione dell’Editore
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MAGAZINE DIGITAL E PRINT
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LI 1) Conclusione del contratto: Il contratto si intenderà 
concluso quando il committente avrà inviato la presen-
te offerta, sottoscritta in ogni sua parte per accettazio-
ne, in qualunque forma scritta, anche via email. 2) 
Consegna del messaggio pubblicitario: il messaggio 
pubblicitario dovrà essere consegnato entro e non 
oltre 15 giorni prima della prevista pubblicazione. 3) 
Modalità di esecuzione del contratto: La programma-
zione della diffusione del messaggio pubblicitario 
potrà essere soggetta a variazioni conseguenti ad 
esigenze tecniche del servizio, senza che ciò comporti 
responsabilità alcuna per Global Business s.r.l. 4) Obbli-
ghi e responsabilità del committente: Il committente 
si impegna a garantire la conformità dei messaggi 
pubblicitari alle leggi, a regolamenti e usi vigenti, ivi 
compreso il Codice di autodisciplina della Comunica-
zione Commerciale; il Committente dichiara e garanti-
sce di essere proprietario dei diritti di utilizzazione 
economica dei messaggi pubblicitari e dei relativi 
contenuti e/o di essere in possesso della licenza o 
autorizzazioni necessarie, obbligandosi a tenere inden-
ne e manlevata Global Business s.r.l. verso i terzi. 5) 
Corrispettivo e modalità di pagamento: Anche qualo-
ra il committente agisca in quanto inderogabilmente 
previsto dalla legge: implicano l’adesione completa e 
senza riserve alle stesse del committente; rimarranno 
valide anche in nome e per conto di un soggetto terzo, 
la fattura  verrà sempre emessa nei confronti del 
committente, il quale è e resterà l’unico soggetto obbli-
gato al caso di successive modifiche o revisioni da 
parte della società, che non si applicheranno ai 
contratti già conclusi in forza delle stesse, salvo quanto 
pagamento del corrispettivo previsto nel contratto. I 
pagamenti dovranno essere effettuati nei termini 
indicati nel contratto. Il pagamento dovrà avvenire 
entro 30 giorni dalla data di emissione della fattura tra 
le parti, anche se anteriore alle condizioni generali, 
salvo espressa diversa previsione. 6) Legge applicabile 
e foro competente: Il contratto è regolato dalla legge 
italiana. Per ogni controversia in ordine all'interpreta-
zione o esecuzione del presente contratto sarà compe-
tente esclusivamente il foro di Milano. 7) Trattamento 
dati personali: messaggio pubblicitario sui mezzi, 
eventualmente indicata nel contratto o concordata 
successivamente, a valore puramente indicativo e non 
vincolante trattamento dei dati personali dei commit-
tenti, ove applicabile avverrà da parte della società 
all’informativa già resa ai sensi della società proprieta-
ria dei mezzi. La programmazione della diffusione del 
messaggio pubblicitario, pertanto, potrà essere 
soggetta a variazioni normativa applicabile. Global 
Business srl con sede legale in via Albricci 9, 20124 - 
Milano, P.Iva n° 07707940727.
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Testata registrata al tribunale di Milano al n.34 
del 31/01/18.

Global Business srl
Via Albricci 9 20124 - Milano
P.IVA: 07707940727
Sito web: https://www.food-lifestyle.it
Tel: 02.45397470
Mail: info@food-lifestyle.it

Editore: Nicola Carbonara
Direttore Responsabile: Carmela Loragno
Direttore Commerciale: Francesco Spinelli

MEDIAKIT 2023 - FoodLifestyle è un marchio di proprietà di Global Business utilizzato sotto licenza
per l’edizione della rivista FoodLifestyle.


